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1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 

1.1. Настоящее Положение о порядке отбора участников проекта 

«АРТПОДИУМ» в 2025 году (далее - Положение) разработано некоммерческой 

микрокредитной компанией «Липецкий областной фонд поддержки малого и 

среднего предпринимательства» (далее - Фонд/Организатор) в соответствии с 

Гражданским кодексом Российской Федерации, Федеральным законом от 24 июля 

2007 года № 209-ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в 

Российской Федерации», а также Уставом Фонда. 

1.2. Термины, используемые для целей Положения: 

Анкета – анкета кандидата на участие в отборе, заполненная по форме 

утвержденной директором Фонда. 

Дизайнер/участник - субъект малого и среднего предпринимательства или 

самозанятый гражданин из числа кандидатов, соответствующий требованиям пункта 

2.2 настоящего Положения. 

Кандидат - лицо, направившее анкету на участие в Проекте в соответствии с 

требованиями настоящего Положения. 

Категория «Продвинутые» - кандидаты/дизайнеры, производители одежды. 

Категория «Аксессуары» - кандидаты/дизайнеры, производители аксессуаров. 

Оператор - юридическое лицо или индивидуальный предприниматель, 

заключивший с Организатором договор на оказание услуг по результатам 

проведения конкурсной процедуры. 

Получатель услуги - участник, заключивший с Оператором договор на 

размещение в торговом(ых) выставочном(ых) пространстве(ах) и размещенный в 

торговом(ых) выставочном(ых) пространстве(ах) в течение срока не менее чем до 

ближайшей ротации и/или до «30» декабря 2025 года. 

Проект «АРТПОДИУМ» (далее - Проект) - комплекс услуг по участию в 

выставочно-ярмарочном мероприятии (торговой выставке) липецких дизайнеров и 

производителей продукции легкой промышленности, а именно услуги по 

продвижению и популяризации локальных брендов посредством участия в проекте 

«АРТПОДИУМ». 

Самозанятые граждане - физические лица, применяющие налог на 

профессиональный доход, поставленные на учет в налоговом органе Липецкой 

области. 

Субъекты МСП - субъекты малого и среднего предпринимательства, 

соответствующие требованиям, установленным Федеральным законом от 24 июля 

2007 года №209-ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в 

Российской Федерации», зарегистрированные на территории Липецкой области. 

Торговое выставочное пространство - помещения в Торгово-

развлекательных центрах, на площадях которых организуется торговая выставка. 

1.3. Проект реализуется за счет софинансирования за счет средств 

Организатора в рамках утвержденной правлением Фонда сметы и за счет Получателя 

услуги. 

1.4. Сведения об отборе размещаются на сайте Фонда https://lipfond.ru/ в 

информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (далее – Сайт). 

 



 

2. Условия участия в Проекте 

2.1. Анкеты принимаются в Фонде по адресу г. Липецк г. Липецк, ул. Кузнечная, 

дом 8, в рабочие дни Пн-Чт с 10:00 до 16:00 часов, Пт с 10:00 до 15:00 (перерыв с 

13:00 до 13:48 по московскому времени). 

2.1.1 В рамках реализации Проекта проводится не менее 1 (одного) набора; 

2.1.2. Первый набор проводится в марте 2025 года; 

2.1.3. Информация о наборе (старт и окончание) размещается на сайте 

Организатора; 

2.1.4. Организатор имеет право изменять сроки проведения наборов в 

одностороннем порядке без уведомления кандидатов Проекта. 

2.2. Участник Проекта должен соответствовать следующим требованиям: 

2.2.1 Является субъектом МСП, включенным в единый реестр субъектов МСП 

на сайте Федеральной налоговой службы (https://rmsp.nalog.ru/) и осуществляющим 

деятельность на территории Липецкой обалсти на дату заключения договора 

участника с Оператором в рамках Проекта, или является физическим лицом, 

применяющим специальный налоговый режим «Налог на профессиональный доход» 

на территории Липецкой области, зарегистрированным и осуществляющим 

деятельность на территории Липецкой области на дату заключения договора 

участника с Оператором в рамках Проекта; 

2.2.2. Анкета для участия в Проекте подана Организатору с соблюдением 

сроков подачи анкеты, установленных Организатором; 

2.2.3. Предоставлено подтверждение наличия действующих сертификатов 

и/или деклараций соответствия, и/или иных установленных законодательством 

документов на продукцию, подлежащую обязательной 

сертификации/декларированию; 

2.2.4. Предоставлено подтверждение готовности поддерживать 

ассортиментную матрицу и размерную сетку на протяжении всего периода участия в 

Проекте. 

2.2.5. Предоставлена достоверная информация при подаче анкеты. 

 

3. Порядок рассмотрения анкет и принятия решений о результатах 

набора 

3.1. Отбор участников из числа кандидатов для дальнейшего оказания им 

комплекса услуг проводится на основании следующих параметров: 

3.1.2. Соответствие условиям, перечисленным в пункте 2.2 Положения; 

3.1.3. Количество баллов, набранных по критериям, указанным в Приложении 

№ 1 к настоящему Положению. 

3.2. По итогам проведения наборов формируется перечень анкет 

кандидатов, ранжированный по количеству набранных баллов. 

3.3. Для каждой из категорий («Продвинутые», «Аксессуары») формируется 

свой перечень анкет кандидатов. 

3.3.2. Деление кандидатов на категории происходит на основе заявленных в 

анкете данных. 

3.4. Внутри каждой категории («Продвинутые», «Аксессуары») проводится 

ранжирование кандидатов по количеству баллов (от наибольшего к наименьшему) в 

соответствии с набранными баллам. 

https://rmsp.nalog.ru/


 

3.4.2. На основании присвоенной категории кандидата («Продвинутые», 

«Аксессуары») осуществляется распределение в торговом выставочном пространстве 

Проекта: 

- не менее 10 участников категории «Продвинутые»; 

- не менее 5 участников категории «Аксессуары». 

3.4.3. Продукция каждого участника единовременно размещается в 1 (одном) 

торговом выставочном пространстве Проекта. 

3.4.4. Оператор по согласованию с Организатором обеспечивает 

перемещение участников в торговом выставочном пространстве, не менее 2 (двух) 

раз в течение срока реализации Проекта. 

3.5. Основаниями для отказа в оказании комплекса услуг могут являться: 

3.5.2. Несоответствие кандидата условиям, перечисленным в пунктах 2.2.1-2.2.5 

Положения, на дату начала оказания комплекса услуг; 

3.5.3. Ходатайство кандидата/участника об исключении его из отбора/Проекта, 

поданное в письменной форме и/или расторжение договора с Оператором. 

3.5.4. Отказ от предоставления и/или предоставление участником неполного 

комплекта документов и/или информации, необходимой Организатору для оказания 

комплекса услуг. 

3.6. Организатор формирует ранжированный перечень кандидатов, 

продукцию которых планируется разместить в торговых выставочных пространствах, 

и направляет Оператору ранжированный перечень кандидатов. Указанный перечень 

разделен на две категории по количеству баллов (от наибольшего к наименьшему) - 

«Продвинутые» и «Аксессуары»: 

3.6.2. На основании представленной Организатором информации, а также 

информации, полученной путем переговоров с кандидатами из ранжированного 

перечня кандидатов, переданного Организатором, Оператор заключает договоры с 

дизайнерами по перечню сверху вниз (от большего количества баллов к меньшему 

количеству баллов). 

3.6.3. Оператор заключает с дизайнерами договоры, регламентирующие 

услуги Оператора в части размещения и реализации продукции дизайнеров, порядок 

и сроки расчетов, порядок возврата нереализованного товара, права и обязанности 

дизайнеров и Оператора, их ответственность за товар, за нарушение условий 

договора, прочие условия в соответствии с нормами Гражданского кодекса 

Российской Федерации и иных нормативных правовых актов Российской Федерации. 

3.6.4. В случае если Оператор не может связаться с дизайнером из 

ранжированного перечня кандидатов в целях заключения договора по нескольким 

каналам связи, указанным в анкете дизайнера, то Оператор инициирует переговоры с 

другим дизайнером (рангом ниже) из ранжированного перечня кандидатов. 

При этом уклонение дизайнера от заключения договора с Оператором не 

является причиной для отказа в участии в Проекте, согласно пункту 3.5 настоящего 

Положения. 

3.7. Из числа не получивших комплекс услуг по итогам первого набора, а 

также последующих наборов формируется лист ожидания, с целью дальнейшего 

приглашения к участию в Проекте. 

В случае подачи нескольких анкет одним кандидатом оценивается первая 

поданная кандидатом анкета. Организатор вправе уточнять информацию в анкете 



 

кандидата. Уникальность анкеты устанавливается на основании номера ИНН 

кандидата. 

 

4. Методика ранжирования участников на основании критериев 

4.1. На основании исходных данных анкет, поступивших от всех кандидатов в 

соответствии с разделом 2 Положения, Организатор производит сводное 

ранжирование всех кандидатов. 

4.2. Ранжирование осуществляется на основании суммы баллов каждого из 

критериев, указанных в Приложении №1 к настоящему Положению. 

4.3. Баллы за качественные показатели, входящие в число критериев и 

измеримые в нечисловом виде, приводятся к числовым значениям на основании 

значений баллов, указанных в Приложении №1 к настоящему Положению. Баллы за 

количественные показатели, входящие в число критериев, указанные кандидатом в 

анкете, приводятся к числовым значениям для каждой из категорий участников 

(«Продвинутые», «Аксессуары») в отдельности путем произведения количественного 

показателя на максимальное количество баллов за критерий, деленного на 

наибольшее значение количественного показателя по критерию одного из 

кандидатов. 

4.4. Результатом выполнения нормирования на основании алгоритма, 

предусмотренного пунктом 4.3 Положения, являются сопоставимые безразмерные 

значения каждого из критериев по всем анкетам кандидатов. 

4.5. При реализации алгоритма ранжирования принимается во внимание, что 

критерии являются равнонаправленными, то есть, чем большее значение принимает 

критерий, тем лучшее положение занимает анкете участника отбора по данному 

критерию. 

 

5. Порядок ротации дизайнеров в Проекте 

5.1. По результатам каждого месяца проведения торговой выставки Оператор 

не позднее 5 (пяти) рабочих дней, следующих за отчетным месяцем, направляет 

Организатору аналитический отчет, содержащий сведения по продажам каждого 

участника, в том числе сведения по количеству и объему продаж, а также свои 

предложения по возможной замене одного или более Получателей услуг в каждой из 

категорий («Продвинутые», «Аксессуары»). 

5.2. Предложения по замене формируются на основании анализа показателя 

соотношения объема продаж Получателя услуг и предоставленной ему площади 

торгового выставочного пространства и/или на основании неисполнения 

Получателем услуг обязательств, установленных договором между Получателем услуг 

и Оператором. 

Замене может подлежать не менее одного Получателей услуг размещенных в 

торговом выставочном пространстве: 

- на основании неисполнения Получателем услуг обязательств, установленных 

договором между Получателем услуг и Оператором; 

- Получателей услуг с наименьшим значением показателя соотношения объема 

продаж Получателя услуг и предоставленной ему площади торгового выставочного 

пространства и/или ранжирования по выручке в месяц (ротация может быть 

проведена не ранее первых пяти месяцев начала использования торгового 



 

выставочного пространства, далее – не чаще чем раз в два месяца);   

5.3. Решение об исключении участников Проекта принимает Организатор. 

5.4. По итогам ротации к участию в Проекте приглашаются кандидаты из листа 

ожидания, набравшие наибольшее количество баллов по итогам ранжирования, 

проведенного в ходе отбора. 

5.5. Получатели услуг, выбывшие в результате ротации, не могут повторно 

размещаться на торговой выставке.  

 

6. Участие в софинансировании Проекта Получателя услуг 

 

6.1. Доходы, полученные Оператором в процессе реализации товаров 

дизайнеров в период проведения торговой выставки, являются разницей, 

полученной от реализации товаров Оператором, между базовой и розничными 

ценами с учетом осуществленных покупателями товаров торговых выставочных 

пространств возвратов. 

В случае если товар был реализован со скидкой, доход Оператора составляет 

разницу между базовой ценой за вычетом предоставленной покупателям скидки и 

розничной ценой за вычетом предоставленной Покупателям скидки - такая разница 

не должна превышать 20% от цены реализации товаров. 

6.2. Получатель услуг уплачивает Оператору первые два месяца работы 

торгового выставочного пространства комиссию в размере 20% от реализованных 

товаров, начиная с 3-го месяца размер комиссии составляет 20% от реализованных 

товаров, но не менее 40 000 (сорока тысяч) рублей от Получателя услуг категории 

«Продвинутые» и не менее 5 000 (пяти тысяч) рублей от Получателя услуг категории 

«Аксессуары». 

6.3. Базовая цена товара определяется каждым Получателем услуг 

самостоятельно. 

6.4. Доходы, полученные Оператором в процессе продажи товаров 

Получателей услуг в период реализации проекта, направляются Оператором на 

исполнение своих обязательств перед дизайнерами, а именно на уплату налогов 

(зависит от процентной ставки налогообложения Оператора), эквайринг, печать 

кодов маркировки товаров в случае необходимости, а также на уплату других 

обязательных платежей в рамках заключенных Оператором договоров, в том числе 

на уплату арендных платежей  за пространство, оплату заработной платы продавцов и 

управляющему. 

6.5. Иные положения договоров, заключенных между Оператором и каждым 

Получателем услуг, касающиеся реализации товаров со скидкой (скидками), 

устанавливаются сторонами соответствующего договора самостоятельно.  

 

7. Информирование о проведении набора 

7.1. Информация о проведении набора размещается на сайте https://lipfond.ru/) 

Организатора.   



 

Приложение №1  

к Положению о порядке отбора  

участников проекта «АРТПОДИУМ» 

МКК «Липецкий областной фонд поддержки МСП»   

 

Критерии отбора дизайнеров в Проекте «АРТПОДИУМ»  

(расчеты производятся на основании данных, предоставленных при заполнении анкеты) 

 

№ Наименование критерия 
Референсные 

значения 
Баллы 

1 Объем выручки за 2024 год, руб. 

Расчет на 

основании п. 4 

Положения 

0-2 

2 Наличие магазина на маркетплейсе 
Да 2 

Нет 1 

3 Категория товара 

Мужская одежда 2 

Женская одежда 3 

Аксессуары 2 

4 Готовность осуществления поставок в магазин 

1 раз в неделю (и 

чаще) 
3 

1 раз в 2 недели 2 

1 раз в месяц и 

реже 
1 

5 Наличие собственного производства 
Да 3 

Нет 0 

6 
Объем продукции, производимый на собственном 

производстве (шт./мес.) 

Расчет на 

основании п. 4 

Положения 

0-2 

7 
Место пошива/производства не менее 50% 

продукции 

Липецкая область 5 

Другой регион РФ 1 

Другая страна 0 

8 Опыт продаж 

офлайн + онлайн 4 

только офлайн 2 

только онлайн 2 

9 Атрибуты, присутствующие на товарах 

бирка + ярлык с 

составом и уходом 

+ ДОП. 

информация 3 

бирка + ярлык с 

составом и уходом  2 

  
Бирка (название 

бренда 1  


